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Famosos por todo o Estado, os GOURMET SHOW realizados pela Schmitt
Buffet & Eventos levam multidoes para a apresentagao, o que aconteceu
no Gltimo final de semana com a dupla sertaneja MATOGROSSO &
MATHIAS, na foto com o big-boss Rodrigo Schmitt paginas e 15
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Empresas & Negocios

Parceria logistica

Duas empresas catarinenses uniram
forcas para criar um conglomerado
logistico com atuacao no Mercosul. O
Grupo Nelson Heusi (GNH), que atua
em toda a cadeia de comércio exterior,
daimportagao a distribuicao, passando
pelo despacho aduaneiro, selou alian-
¢a com a Titan Cargo, especializada no
transporte de cargas e de alto valor.
Por ora, o acordo & para uma troca de
expertises para que ambas as empre-
sas saiam ganhando. A ideia principal,
do ponto de vista estratégico, é ter to-
dos os servicos que englobam as ope-
ragoes de comeércio exterior.

Navios gigantes

Contrato de mais de RS 300 milhdes
entre portos do Norte de Santa
Catarina e governo do Estado vai
impulsionar o Complexo Portuario
da Baia da Babitonga, permitindo
a entrada de embarcagoes com até
366 metros de comprimento e tenha
profundidade de até 16 metros, o que
permite a recepcao desses gigan-
tes dos mares, que figuram entre os
maiores navios do mundo.

Sem prescricao

A Associagdo  Catarinense de
Supermercados (Acats) subscreve
uma reivindicacao apresentada na ho-
menagem que a entidade nacional do
segmento (Abras) recebeu na Camara
dos Deputados que haja a liberagao,
em supermercados, da venda de re-
médios sem prescricao médica.

Maquiagem

As exportacoes de ovos saltaram qua-
se 60% em fevereiro e o preco dispa-
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rou, em todo o Brasil. O consumidor
esta perdendo duplamente: para ex-
portagao vao os ovos maiores; para o
mercado interno tem ficado os que se
parecem produzidos por codornas.

Apoio a inovacao

0 governo de SC conta com progra-
mas e incentivos para impulsionar a
inovagao, mas, agora, para que essa
infraestrutura tenha mais sintonia
com a de municipios para impulsio-
nar ainovagao em todo o estado. Para
isso, lancou o Tratado da Inovagao
Catarinense, iniciativa do progra-
ma SC Mais Inovacao, desenvolvido
pela Secretaria de Estado da Ciéncia,
Tecnologia e Inovagao em parceria
com a Associacao Catarinense de
Fundagdes Educacionais. Segundo o
governador, SC ja tem 15 Centros de
Inovagao. A meta é fazer com que SC
se torne o primeiro estado do Brasil
com 100% dos municipios tendo leis
proprias para incentivar a inovagao
nas cidades.

Geografia

Santa Catarina possui dez produtos
com Indicagao Geografica (1Gs). Agora,
a ostra do litoral e o frescal, de Sao
Joaquim, estao em processo de busca
desse importante reconhecimento.

Quase perdeu

A fabrica da Coteminas (ex-Artex) em
Blumenau, quase ficou para a histo-
ria por estes dias. A multinacional
francesa Louis Dreyfus, pediu sua
alienagao devido a uma divida de
RS 123 mil. Mas na undécima hora o
dono da companhia, o empresario
Josué Gomes da Silva, presidente da

Carne assada
todos os dias
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Federagao das Indistrias do Estado
de Sao Paulo (Fiesp), conseguiu evi-
tar a descontinuidade das operagoes
da empresa, que acumula divida de
RS 2 bilhdes.

Futuro quente

Os participantes do 22 Seminario
Mudancas Climatica, em
Florianopolis, ouviram do respeita-
do cientista brasileiro Carlos Nobre,
conhecido mundialmente, dados de
estudo mostrando que a tendéncia
atual de aumento da temperatura
terrestre acima de 1,5 graus pode ser
irreversivel e que entre os anos de
2000 e 2018, 48 mil mortes no Brasil
foram associadas a ondas de calor.
Defendeu solu¢oes baseadas na na-
tureza, com uma grande restauracao
florestal urbana em todas as cidades
do Brasil. “Quando nao tem vegeta-
¢ao na cidade, quase toda a energia
radiativa que vem do sol aquece o
concreto, o asfalto, fica muitos graus
mais quente”. Solugao tao simples
mas ao mesmo tempo tao desleixada
por nossos agentes piblicos.

Voos regionais

0O governador de SC esta a fim de
fazer com que o governo do Estado
subsidie uma empresa aérea privada
para que possa operar voos regionais
em Santa Catarina. A possibilidade
de criar rotas aéreas foi discutida
com a classe empresarial, através da
Fiesc e Facisc, que apoiam firmemen-
te a ideia. O governo estadual vem
investindo na modernizacao da rede
de aeroportos publicos e o Plano
Aeroviario de SC tem RS 254 milhdes
em caixa para investimentos.
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Atracao

O Rio Boat Show, de 26 de abril a 4
de maio, na Marina da Gloria, no Rio
de Janeiro, esta anunciando uma de
suas principais atracdes. E o Azimut
Grande 27 Metri, um dos maiores e
mais modernos iates ja construidos
no Brasil, na fabrica de Itajai. O cra-
que Cristiano Ronaldo foi o compra-
dor de um dos primeiros modelos,
que custa a partir de RS 57,9 milhdes
e tem 20 unidades vendidas no pais.
A embarcacao tem, entre varios “lu-
X0s”, cinco suites e seis banheiros.

Exportacoes em alta

Santa Catarina fechou o primeiro bi-
mestre do ano com 1,76 bilhdao de do-
lares em receita de exportagoes, o que
significa uma alta de 2,2% frente aos
mesmos meses de 2024. O resultado
foi puxado pela venda de proteina
animal. A carne de frango teve fatura-
mento 16,3% maior e a carne suina de
17,6%. No acumulado do bimestre, as
vendas de produtos industrializados
que mais pesam na balanca de SC,
tiveram recuo no acumulado de ja-
neiro e fevereiro. Em SC, os dados da
balan¢a comercial sdo acompanhados
e analisados pelo Observatorio Fiesc.

Projeto grafico e diagramacao:
Djoni Paul Richter | djonipaulrichter@gmail.com

dP DJONI PAUL

As matérias e colunas assinadas sao de responsabilidade dos seus autores.
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Nadine Vandresen estreia
no Mulheres que inspiram

A dermatologista trara para o projeto sua jornada empreendedora,
unindo sabedoria e visdo inovadora no universo da medicina estética

Referéncia no gerenciamento do
envelhecimento facial e corporal
de forma elegante, a dermato-
logista Nadine Vandresen & uma
das grandes impulsionadoras da
medicina estética no Brasil. Com
uma abordagem inovadora e fo-
cada no cuidado integral da mu-
lher, ela sera uma das palestran-
tes da 52 edi¢ao do Mulheres que
Inspiram, evento que traz o tema
“Transformacgao 3602" e acontece-
ra no dia 2 de abril, nas instalagoes
da Mercedes-Benz em Blumenau.
Além de compartilhar seu vasto
conhecimento na area, Nadine
tem se destacado por dar voz
as mulheres no meio empreen-
dedor, ajudando a construir um
cenario mais igualitario e inspira-
dor. Recentemente, no Congresso
de Medicina Estética em Monaco,
ela trocara experiéncias com es-
pecialistas internacionais, contri-
buindo para o avango da estética
no Brasil e no mundo. Esse in-
tercambio de ideias enriquece-
ra ainda mais sua palestra, que
promete trazer insights sobre os
avan¢os da medicina e a perso-
nalizacao dos tratamentos para
a saude e longevidade feminina.
A dermatologista também sera
uma das homenageadas do
projeto, que celebra mulheres
inspiradoras como ela. Sua tra-
jetoria sera compartilhada para
motivar outras pessoas a segui-
rem seus proprios caminhos de
sucesso e transformacao.
Diferente da visao tradicional,
Nadine vai além dos procedi-
mentos injetaveis. Combinando
genética, epigenética e uma
avaliacao individualizada, ela
utiliza as melhores tecnologias
do mercado para oferecer tra-
tamentos personalizados, que
modulam a salde hormonal e
metabolica. Sua abordagem nao
se limita a estética, mas busca
uma transformacao profunda e

Servico:

duradoura, promovendo bem-
-estar e qualidade de vida.
Formada em Medicina pela UFSC
eespecializadaem Dermatologia
pelo Hospital Universitario
Evangélico de Curitiba, Nadine
dedica-se ao cuidado integral
da mulher, levando em conside-
racao as mudangas hormonais
ao longo da vida, especialmente
a menopausa. “A salde femini-
na é Gnica em cada fase da vida.
Precisamos olhar para ela de
forma holistica, cuidando nao
apenas da pele, mas do corpo
como um todo. Esse & o cami-
nho para uma vida mais equili-
brada e saudavel”, destaca.

0 evento tem como proposito dar
visibilidade a mulheres que fazem
a diferenca em diversas areas.
Para Mara Denise Poffo Wilhelm,
uma das idealizadoras, a iniciati-
va valoriza historias de superagao
e conquistas profissionais:

“0 projeto Mulheres que Inspiram
€ uma plataforma essencial para
dar voz as mulheres que nos
mostram o verdadeiro significado
de resiliéncia e forca. E uma hon-
ra reconhecer e celebrar trajeto-
rias que contribuem tanto para a
sociedade.”

Além de Nadine Vandresen, o even-
to contara com outras personalida-
des inspiradoras, como Maité Lang,
fundadora da Nugali, que compar-
tilhara sua trajetoria de sucesso
no empreendedorismo, e Susymeri
Ogliari, diretora da Toalhas
Atlantida, que falara sobre sua jor-
nada a frente de uma das empresas
mais tradicionais do Brasil.

A edicao deste ano tem o apoio
de grandes nomes do empreen-
dedorismo e da comunicacao,
como Contax Contabilidade,
Presse Comunicacao e Wilhelm
& Niels Advogados. Nao perca a
oportunidade de se inspirar com
mulheres que estao transforman-
do a sociedade!

Evento: 52 edicao do Mulheres que Inspiram

Data: 2 de abril de 2025

Local: Rua Dois de setembro, 752, Blumenau - SC. Nas
instalacoes da Mercedes-Benz, Blumenau (DVA)
Organizagao e apoio: Contax Contabilidade e Planejamento
Tributario, com a realizacao do Meeting Negbcios &
Economia e Hallo! com apoio da Mercedes-Benz, Presse
Comunicacao e Wilhelm & Niels Advogados.

Ingresso: Para mais informacoes acesse 0

instagram @somos.mgqi e o link para compra estara

na biografia do perfil ou acesse o site Sympla.
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Torcida
do AmMor

Nada melhor do que reunir
a familia de pijamas para
torcer pelo o que amamos!

Onde encontrar?
Loja Rodovia
Loja Stop Shop
Loja Centro
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Cronicas Urbanas
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Hélio Romero
heliohenrique@hotmail.com

Ainda estamos em Roma, Urbs
Aeterna, que € um museu a céu
aberto, um convite ao estudo
da Historia. O Panteao de Roma,
construido por Agripa e recons-
truido por Adriano por volta de
126 d.C., @ um edificio circular com
clpula monumental e portico de
colunas corintias. E a maior ci-
pula de concreto nao armado do
mundo. Desde o século VII, fun-
ciona como igreja crista. O termo
pantheon vem do grego e nao in-
dica necessariamente um templo
dedicado a todos os deuses.

Por muitotempo, acreditou-se queo
atual Panteao fosse o0 mesmo cons-
truido por Agripa, gragas a inscri¢ao:
“M-AGRIPPA-L-FCOS-TERTIVM-FECIT",
que significa M[arcus] Agrippa
Llucii] Flilius] co[n]s[ul] tertium fecit
(“Marcos Agripa, filho de Licio, fez
[este edificio] quando consul pela
terceira vez”). No entanto, escava-

Cronicas Urbanas - 43

Nesta coluna o juiz do trabalho Hélio Romero escreve cronicas de viagens e trata de assuntos diversos

¢oes mostraram que a estrutura de
Agripa foi demolida, restando ape-
nas a fachada.

A forma original do Panteao de
Agripa ainda é debatida. No sé-
culo XIX, Rodolfo Lanciani propos
que o templo tinha planta em “T”
encurtado e era voltado ao sul.
Essa visao foi aceita por décadas.
Escavacoes mais recentes suge-
rem uma planta circular com por-
tico triangular voltado ao norte,
similar ao edificio atual. As Unicas
descricoes antigas da decoracao
do templo de Agripa vém de Plinio,
que menciona capitéis de bronze
siracusano, estatuas de Diogenes
de Atenas e outras obras-primas.
Também ha a famosa historia de
uma das pérolas de Cleopatra ter
sido usada como brinco para a es-
tatua de Vénus no templo.

O Panteao foi novamente destrui-
do por incéndio em 110. A atual

versao do edificio foi concluida
sob o imperador Adriano, que nao
assinou a obra, reutilizando a ins-
cricao de Agripa na fachada — uma
pratica comum em suas recons-
trucoes. A funcgao original do novo
edificio ainda é incerta. A inscricao
atual nao nomeia nenhuma divin-
dade, o que levanta dividas sobre
sua fidelidade a original. Alguns
estudiosos sugerem que, ao usar
consul tertium, a inscricao servia
mais como homenagem postuma
a Agripa do que como uma decla-
racao de autoria. Essa mudanca de
inscricao pode indicar uma trans-
formacgao no proposito do edificio
ao longo do tempo.

A abobada do Pantedao de Roma
€ uma das mais impressionan-
tes realizagoes da engenharia da
Roma Antiga e continua sendo um
marco na historia da arquitetura.
Feita inteiramente de concreto

nao armado, sua cipula hemis-
férica tem 43,3 metros de diame-
tro, exatamente a mesma medida
da altura do chao até o oculo, a
abertura circular central no topo
da abdbada, criando uma geome-
tria perfeita em forma de esfera.
O concreto nao foi criado especi-
ficamente para o Pantedo, mas foi
nessa e em outras grandes obras
romanas que ele atingiu seu auge
técnico e estético.

Para reduzir o peso da cipula, os
romanos usaram materiais mais
leves nas partes superiores da
construcao, como pedra-pomes.
A espessura da abobada também
diminui progressivamente de bai-
X0 para cima. Essa técnica permi-
tiu que a enorme estrutura fosse
construida sem colapsar, mesmo
apos quase dois mil anos.

Na proxima coluna continuare-
mos visitando Roma, até!
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Endereco: Av. Arno Carlos Gracher, 393 (O (47) 99151-0048
Brusque/SC - Archer Boulevard Q) (47) 3396-9515

@dudalinabrusque
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Rua Mathilde Hoffmann, 45, Brusque/SC - Centro 1

Proximo a Sociedade Bandeirante

®) 479261.2229 @acostamento.brusque
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La Bouteille
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Rafael Fernando
silviowines@yahoo.com

Punto 13

Quantas vezes os dltimos 3 governa-
dores do Estado vieram a Brusque?
Comer um churrasco ou perguntar se
precisavamos de alguma coisa? Nao
precisamos nem usar todos os de-
dos, isso se formos somar os trés...

Sem coracao

0 sommelier estuda para criticar
construtivamente os vinhos alheios.
Porém, ultimamente, tem um pes-
soal exagerando. O sol nasceu pra
todos, gente! Nao precisa ofender
o trabalho de um enologo que
durou o ano inteiro pra dizer que
esse ou aquele & melhor (quase
sempre a pagamento). Nao pode-
mos perder a linha de raciocinio
que resta sempre melhorar o pro-
duto que estamos degustando.

Aos amantes

Nunca foi tao facil comprar os grandes
vinhos. Cidadao liga o celular, compra
um voo no cartao pra Londres, olha
no site da Sotheby’s quais “bouteil-
les “ tem no leildao daquela semana

e faz a conta qual o tamanho do
rombo na fatura da pra deixar pro
més que vem. Comprando uma Unica
garrafa ja pagou o investimento.

Lacteo

Principalmente no Brasil onde a
maioria das visitas sao recepciona-
das por espumantes ou vermelhos
chilenos, e argentinos de corpo ro-
busto, o queijo & o melhor aperitivo
para que seu convidado permaneca
sereno durante a conversacao. A for-
¢a do lacteo em forrar ou proteger o
aparelho digestivo & impressionante.

A culpa e da CNH

Putz. Sabemos e temos certeza que
o0 alcool é extremamente prejudicial
a salde. Porém, vinho sem alcool

é pra quebrar. A CNH na Europa
virou um pesadelo devido as no-
vas leis de transito sempre mais
incisivas na habilitacao de quem
bebe muito. Oras, com mil solugoes
do tipo, retirar o monopolio dos
taxistas e liberar a Uber pra traba-
lhar 100% nas pequenas cidades,
liberar o pessoal das vans, sei 13,
qualquer coisa que nao nos obri-
gue a beber suco nas reunioes e o
mais importante, que nao cale o
consumo da bebida dos Deuses.

STELLANTIS.COM

Agora estao atirando pedras em Jhon Elkann, a iinica pessoa no mundo que
colocou o CPF a disposicdo pra salvar quase 1 milhdo de empregos diretos
e indiretos de um balaio de gatos (e muitos ratos) de montadoras que
estavam a beira da faléncia. Agora ouvimos dizer que a ideologia francesa
ndo aceita o método americano com a sinergia italiana e por ai vai. Oras,
onde vocés estavam nos ultimos 20 anos? Agora ta mais facil, né?

CARTIER.COM

0 amigao! Tava olhando aqui a grama do ouro, né? Essa de vocés nio segue
o mercado mundial? E ouro que veio da Lua ou de Marte? fala ai, po!

DOMPERIGNON.COM

Simplesmente maravilhosa a homenagem da casa francesa
a Jean-Michael Basquiat. E anota ai, esse champagne

P

geladinho num final de tarde... @ " da capotarsi"!

Queima tudo

Cara do céu, cheguei em
Trancoso na casa de um
amigo, geladeira pifou, TV
nao ia, freezer nao gelava.
Que isso, bicho? Casa com 4
anos. Ta faltando vergonha
na cara dos fabricantes de
eletronicos e eletrodomésti-
cos que vendem pro Brasil.

Pensa no calor

Bicho, tu entras num restau-
rante em Osaka ou Toquio,
no verao, a temperatura da
pra gelar uma garrafa de vi-
nho em poucos minutos. A
poténcia em refrigerar um
ambiente nos deixou impres-
sionado pela marca Daikin.

O lado B de Boni

Que livro maravilhoso!
Uma viagem no tempo da
televisao brasileira.

Honda x Renault

Nao temos muita simpatia
pelas duas casas, porém,
se analisarmos a fabrica-
¢ao de motores vencedores
aqui tem pra dar e vender.

JHSF

Provavelmente Salvador per-
dera o seu melhor maitre.
Nosso parceiro Romulo ja esta
de malas prontas pra deixar o
Fasano da Praga Castro Alves
e se transferir pra maravilho-
sa Baixio onde o arquiteto
Isay Weinfeld esta finalizando
os detalhes desta que sera a
menina dos olhos do grupo.

Finale

Carta aberta a nossa vereado-
ra dona Bete Eccel! Apesar de
usarmos o GPS do celular ou
do carro hoje pra quase tudo,
as placas de indicagao das ruas
de Brusque precisam de um
upgrade. Em muitas delas ja
nao se consegue ler o nome da
rua e em algumas ruas o angulo
de visibilidade é quase impos-
sivel de se ler dentro do au-
tomovel! Tem como melhorar?
Boa quinzena, companheiros!
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Entre em contato:
(47) 3351-5812
@heidyarquitetura
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O GRANDE SHOW DA DUPLA MATOGROSSO & MATIAS LEVOU
CENTENAS DE PESSOAS A SOCIEDADE SANTOS DUMONT

NNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNN
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FOTOS SILVANA HELLMANN RESNER
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Tudo para o seu

Empreendimento
em um so lugar’!

Conheca o Majestic
Executive Center >

Anuncie aqui e seja visto por todos!

S VANGUARDA

(47) 3351 6770

Comercial

(47) 99101 0048

Marcio - Comercial
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ADMA LIMA

Especialistas em
rejuvenescimento dermatoloégico.

Tecnologia de ponta para
uma pele jovem e radiante.

CRM-SC 17108 - RQE 9106
DIRETOR TECNICO: DRA. ADMA SILVA DE LIMA
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Marcio Schaefer

Marcio Schaefer

marcioschaeferé@terra.com.br

FOTO ARQUIVO PESSOAL FOTO DIVULGA(;I-\O
O casalde
empresarios
brusquenses
Jéssica Elias e
Bruno Paza na
paradisiacailha
San Andres na
Colombia, eles
que administram
aClinica
Caribbean Bronze,
especializada em
bronzeamentos
de primeira linha

Os novos
administradores
do agora LUMINA
GOURMET, anexo

ao Plaza Rivel,
Fernanda e Alexander
dos Santos estao

a mil para deixar
0s espacos
gastronomicos

a altura de seus
fregiientadores
com um excelente
cardapio, bons
profissionais e
misica de primeira
linha. Vale a pena
uma passada por la

O renomado Advogado Brusquense,
Dr. Fabricio Gevaerd, ex-Vereador,
ex-Conselheiro Estadual da OAB

de Santa Catarina, completa 28
anos de profissao. Gevaerd e
respeitado no meio profissional e
social, com uma trajetoria pautada
pela seriedade e credibilidade.
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Rua Felipe Schmidt, 77 Pedidos e mais informacoes
Centro | - Brusque/SC (47)3304-9581| Kopenhagem_brusgue
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ALEGRIA E NOSTALGIA MARCARAM O BRUSQUE REVIVAL
COM HITS DA ERA DISCO NA SOCIEDADE SANTOS DUMONT...

NNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNN

Wanderley Willrich e Renata

Ester Giraldi curtiu com amigos a era Disco

lvone e Pedro Jiilio Schmitt na festa Ricardo Pasquim e Camila Hellmann
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Quando o marketing de
Influencia vira desperdicio

0 marketing de influéncia tem ganha-
do cada vez mais espago nas estra-
tégias de comunicacao das marcas
— movimentando cerca de RS 2,18
bilhoes por ano, segundo levanta-
mento da Kantar Ibope Media e da
Statista. Mas o que pouca gente sabe
€ que boa parte desse valor pode es-
tar sendo mal aproveitado. Um estu-
do recente da BrandLovers, divulgado
pelo site Meio & Mensagem, aponta
que até RS 1,57 bilhdao desse montan-
te pode estar sendo desperdicado.

E o motivo principal esta na esco-
lha errada dos influenciadores, ou
melhor, dos criadores de conteido.
A pesquisa mostra que campanhas
com micro e nano influenciadores
tém um retorno até 65% mais eficien-
te por real investido. Isso porque,
geralmente, essas pessoas tém uma
comunidade mais engajada e dire-
cionada — e ndo necessariamente um
nimero exorbitante de seguidores.

Outro ponto levantado é a falta de
critérios para precificacao. Muitas
marcas ainda escolhem com base
apenas no nimero de seguidores,
ignorando fatores importantes como

Elas por Elas

No dia 9 de abril, o Espago Z Social
sera palco do Elas por Elas 2025,
um dos maiores encontros de em-
preendedorismo feminino de Santa
Catarina. ldealizado pelas empresa-
rias Leticia Zorrer, Suellen Pereira e
Thayse Machado, o evento promete
reunir cerca de 200 mulheres para
uma noite de inspiragao, conexoes
reais e transformacao coletiva.

Com o tema “Vender & Coisa de

alcance real, perfil da audiéncia e
custo por visualizagdo. Além disso,
campanhas com segmentacao mal
feita — ou seja, quando o influencia-
dor fala com um pablico que nao tem
afinidade com a marca — podem ser
até trés vezes menos eficazes.

Esses dados revelam uma realidade
que também se aplica a Brusque e
regiao. Temos uma cena crescente
de criadores de conteildo — desde
os pequenos perfis com nichos bem
definidos até grandes nomes que
conquistaram o publico local e até
estadual. Muitos deles tém grande
potencial de conexao com marcas
locais, desde comércios até presta-
dores de servicos.

A licao que fica é: mais do que olhar
para niameros, & preciso olhar para
dados estratégicos e reais conexoes.
Quem busca resultados precisa pen-
sar com intencionalidade — esco-
lhendo bem com quem se comunicar,
como fazer isso e qual impacto dese-
ja gerar. Os influenciadores estao ali,
prontos para colaborar. Cabe as mar-
cas aproveitarem esse potencial com
inteligéncia e planejamento.

Mulher”, a programacao inclui pa-
lestras, homenagens e experiéncias
pensadas para contribuir com o
protagonismo feminino nos nego-
cios e na vida.

“Queremos celebrar mulheres que
lideraram com proposito e trans-
formam o mundo ao seu redor”,
destacam as organizadoras. Para
mais informacdes e ingressos,
acesse: @elasporelasevento
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Thayse Helena Machado

souamplitude@souamplitude.com.br

LGPD

O especialista em protecao de
dados Kleber Bittencourt re-
presentou Brusque no SecOps
Summit 2025, um dos maiores
eventos do Brasil voltados para
a Seguranca Digital e Operagoes
de Tecnologia da Informacao
(TI). Realizado recentemente
em Porto Alegre (RS), o encon-
tro reuniu grandes nomes do
setor para debater temas como
LGPD (Lei Geral de Protecao de
Dados), ciberseguranca corpo-
rativa, resposta a incidentes e o
uso de inteligéncia artificial na
protecao digital.

Kleber, franqueado da Somaxi
Group, tem se consolidado como

FOTO ARQUIVO PESSOAL

uma das principais referéncias
regionais no tema, auxiliando
empresas a se adequarem a
LGPD de forma pratica e eficaz.
Na ocasiao, o brusquense regis-
trou um encontro com Arthur
Pereira Sabbat, diretor da
Autoridade Nacional de Protecao
de Dados (ANPD), refor¢cando sua
presenca ativa nas discussoes
mais atuais e relevantes sobre a
privacidade no Brasil.
“Privacidade nao é tendéncia,
€ uma necessidade urgente nas
organizagoes”, ressalta Kleber,
que defende uma cultura de
protecao de dados aliada a es-
tratégia das empresas.

Melhoria Continua

Nos dias 16 e 17 de abril, Joinville
(SC) recebe um dos encontros
mais aguardados pela comuni-
dade Lean brasileira: o Discuta
Lean 2025 - evento que nasceu
em Brusque e ja passou por di-
versas cidades. Com o tema
“Transformando Desafios em
Eficiéncia e Tecnologia”, o fo-
rum relne liderangas da indis-
tria, especialistas e entusiastas
da Melhoria Continua no Agora
Tech Park - localizado no Distrito
Industrial da cidade.

Em sua 122 edicao, o Discuta

Lean propde uma imersao em
estratégias que impulsionam
produtividade, reduzem des-
perdicios e tornam os proces-
sos empresariais mais eficazes.
No primeiro dia, a programacgao
traz palestras, feira de negocios
e apresentacao de cases reais
de Melhoria Continua na inédita
Vitrine Kaizen. No segundo dia,
0s inscritos podem optar por
diferentes workshops, ou visita
técnica a empresa Whirlpool. As
inscricoes estao abertas no site
discutalean.org.
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DESIGN DE INTERIORES

A ARTE DE DECORAR COM QUADROS E TELAS

A utilizacao de quadros e telas na deco-
ragao de um lar € uma pratica que trans-
cende a mera esteética, conferindo perso-
nalidade, estilo e aconchego aos espa-
¢os. Seja para expressar gostos pessoais,
criar pontos focais ou simplesmente
adicionar um toque de cor e textura, es-
sas pecas desempenham um papel fun-
damental na composicao de ambientes
acolhedores e convidativos.

Beneficios da utilizacao de

quadros e telas na decoracgao:

* Expressao de personalidade: Quadros
e telas permitem que os morado-
res expressem seus gostos, inte-
resses e valores através da arte.

* Criacao de pontos focais: Uma
obra de arte bem posicionada
pode se tornar o centro das aten-
¢oes em um ambiente, atraindo
olhares e iniciando conversas.

* Adicao de cor e textura: Quadros
e telas podem introduzir cores vi-
brantes, padrdes interessantes
e texturas diversas, enriquecen-
do a paleta visual do espaco.

* Preenchimento de espacos va-
zios: Paredes amplas e sem graca
podem ganhar vida com a adicao
de quadros e telas, equilibrando a
distribuicao visual do ambiente.

* Criacao de atmosfera: A escolha
da arte pode influenciar a atmos-
fera de um espaco, transmitindo
sensacoes de calma, energia, so-
fisticacao ou descontracao.

Dicas para utilizar quadros

e telas na decoragao:

* Escolha do tamanho adequado:

0 tamanho da obra deve ser pro-
porcional ao espaco disponivel
na parede, evitando que a peca fi-
que perdida ou sobrecarregada.

* Harmonizagao com o estilo da de-
coragao: Quadros e telas devem
complementar o estilo predominan-
te do ambiente, seja ele classico,
moderno, minimalista ou rdstico.

* Composicao equilibrada: Ao com-
binar diferentes quadros e telas, &
importante criar uma composi¢ao
visualmente agradavel, conside-
rando tamanhos, cores e estilos.

* lluminacao adequada: A iluminacao
pode realcar a beleza das obras de
arte, destacando detalhes e cores.

* Posicionamento estratégico: Quadros

O Rua Joao Luiz Gonzaga, n° 98, Centro, Brusque - SC

X gouveiaebertoldi@gmail.com
@gouveiaebertoldi ©47 999212800
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e telas podem ser posicionados em diver-
sos locais, como salas de estar, quartos,
corredores, cozinhas e banheiros, adaptan-
do-se as caracteristicas de cada espaco.

Estilos de quadros e telas:

* Pinturas: Obras de arte originais ou re-
producoes de artistas renomados, em
diversos estilos como abstrato, pai-
sagem, retrato e natureza morta.

* Fotografias: Imagens fotograficas
de paisagens, retratos, natureza, ar-
quitetura ou fotografia abstrata.

* Gravuras: Obras de arte impressas em papel,
como litografias, serigrafias e xilogravuras.

* |lustracoes: Desenhos e ilustra-
¢oes em diversos estilos, des-
de o realista até o caricatural.

* Telas impressas: Reproducoes de obras
de arte ou fotografias impressas em tela,
oferecendo uma opgao mais acessivel.

A escolha de quadros e telas para a decora-
cao do lar é uma decisao que deve ser feita em
conjunto com seu profissional, que deve refle-
tir os gostos e preferéncias dos moradores. Ao
seguir as dicas e explorar os diversos estilos
disponiveis, é possivel criar ambientes (nicos,
acolhedores e cheios de personalidade.

ROCHAS
NACIONAIS E

IMPORTADAS

APAIXONADOS
PELO MARMORE,

COMPROMETIDOS
COM A EXCELENCIA

1 Aponte a camera MARMORARIA
R owunesus-ezrs [\ GUARANI
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Marcio Fumagalli
fumagalli.comitesprsc@gmail.com

Teatro Alvaro de Carvalho

TEATROS em reforma!

Os doisiconicos Teatros: “Teatro Alvaro
de Carvalho” (1857) em Florianopolis
(SC) e 0 “Theatro Sao Pedro” (1858) em
Porto Alegre (RS) construidos na mes-
ma época, passam por uma fase em
comum; enquanto o primeiro foi rea-

Theatro Sao Pedro

berto para a comunidade catarinense
neste Gltimo 15 de margo (estando em
reforma desde janeiro de 2024); o se-
gundo por sua vez, fechou suas portas
neste 23 de margo para também uma
reforma estrutural onde a previsao

das obras poderao durar pelo menos
um ano e trés meses. Ambos os tea-
tros em estilo neoclassico fazem par-
te do centro historico das duas capi-
tais de grande fluxo cultural, mas com
o passar dos anos se faz necessario

adequacgoes que favorecam a como-
didade e seguranca do piblico. Para
vOoCé catarinense que queira acompa-
nhar a riquissima agenda do “Teatro
Alvaro de Carvalho” ap6s sua reaber-
tura consulte o Instagram @tacfloripa
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Em Guabiruba _
ALEMANHA e ITALIA
vivem em harmonia.

Por iniciativa da Fundagao Cultural de Guabiruba,
a difusao dos idiomas alemao e italiano vivem em
harmonia quando da implantagao dos dois cursos
que fortalecem a heranca cultural que originou a
nossa regiao em particular a sociedade guabiru-
bense e bem como salienta a Superintendente da
Fundacao Jenifer Schlindwein “Este & um ano espe-
cial onde comemoramos os 150 anos da Imigragao
Italiana em Santa Catarina e conseguir entregar
para a comunidade aulas de lingua italiana gratui-
tas, € um presente em forma de preservacao dessa
cultura”. Os cursos do idioma italiano italiano tem
inscricoes abertas até 27/margo/2025 e serao minis-
tradas nas dependéncias da Fundagao Cultural de
Guabiruba (Rua Brusque n2 1.000) divididos em 03
grupos todas as segundas feiras: Grupo 1(de 11a 16
anos) das 15 hs as 17 hs; Grupo 2 (acima de 16 anos)
das 17 as 19 hs; Grupo 3 (acima de 16 anos) das 19
hs as 21 hs. Maiores informagoes e inscricoes pode-
rao ser feitas pelo fone/WhatsApp (47) 3308-3114 ou
pelo Instagram @culturaguabiruba .

Transformamos seu lar em um espago mais saudével e acolhedor!
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Michelle Curbani

michelle@chzcriativa.com.br

Entenda como contar a Historia da Sua Marca!

No mundo competitivo dos nego-
cios, ter um produto ou servico de
qualidade ja nao é suficiente. O que
realmente diferencia uma marca de
sucesso é a forma como ela se posi-
ciona e compartilha sua historia com
o piblico.

A maneira como vocé conta a historia
da sua marca cria conexoes, fortalece
sua identidade e gera reconhecimento
no mercado. E nesse contexto que o
Marketing de Posicionamento se tor-
na essencial, ajudando empresas e
empreendedores a construirem uma

narrativa forte, clara e auténtica, ca-
paz de envolver e engajar seu publico.

Como Contar a Historia da Sua Marca
e Se Posicionar no Mercado?

» Descubra sua esséncia: O que torna
sua marca Unica? Quais sao suas cau-
sas, luta e legado?

- Crie uma narrativa envolvente: Sua
historia deve ser auténtica e gerar
conexao com seu publico.

« Comunique-se de forma estra-
tégica: Sua presenca digital e sua
mensagem precisam ser coerentes

e impactantes.

- Construa autoridade e credibilidade:
Um bom posicionamento fortalece a
confianca e aumenta sua visibilidade.

Se vocé quer saber mais sobre po-
sicionamento da Marca e entender
como sua empresa pode se destacar
no mercado?

No dia 24 de abril, as 19h, no Ed.
Majesticc em Brusque-SC, acon-
tece mais uma edicao do Café &
Posicionamento, um encontro volta-
do para empreendedores que dese-

jam fortalecer sua marca e se desta-
car no digital.

« O tema desta edicao sera
“Posicionamento Estratégico: A Chave
para se Destacar no Digital!”. Vamos
explorar estratégias essenciais para
construir uma presenca auténtica,
fortalecer a identidade da marca e
atrair o pablico certo.

* Se vocé busca mais visibilidade, co-
nexao e autoridade no mercado, nao
perca essa oportunidade!

- Vagas limitadas! Para mais informa-
cOes e inscrigoes (47) 99633 0800
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= Mais de 250 vagas U ma Nova

de garagem disponiveis.
oA ()
cxperiencid
em salas
[~ 71 Salas exclusivas com CO m e rC I a IS!

L _1 metragem diversificada.

Conhecga o empreendimento que
chegou para transformar Brusque!

2¢3- luminaggo natural com Oferta de lancamento!
7 fachada 100% em vidro. Parcele conosco em até 80x.

REALIZACAO: EN—DOR



